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Enkle

Norsk Designrad har bestemt at alle har
krav pa produkter som er bade pene og
brukervennlige. Vi har funnet stort og smatt

som gjer livet lettere.

Tekst: Lillian Bikset Foto: Produsentene

Kombinasjonen praktisk og pent
er blitt et offentlig satsingsom-
rade i tillegg til sunn fornuft.
Norsk Designrad kaller det «De-
sign for alle», og poenget er & fa
designere og produsenter til
4 skape brukervennlige produk-
ter. Prinsippet er enkelt: Jo let-
tere det er & handtere et produkt,
desto flere kan bruke det.

- 1 teorien skal teknologi
gjore livet enklere, men ofte
skjer det motsatte. Produkter er
vanskelig 4 forsta og/eller kom-
plisert & bruke. «Design for
alle» er ikke spesialprodukter
for dem med spesielle behov,
men enkle losninger for folk
flest. Hvis de i tillegg kan bru-
kes av mennesker med spesi-
elle behov, er det en bonus, sier
Onny Eikhaug, prosjektleder
i Norsk Designrad.

Hun minner om at mange av
produktene vi ser pa som selv-
folgelige, opprinnelig var desig-
net med tanke pa bevegelses-
hemmede, som den tradlose

kjeden Enklere Liv i 2005.

Steensen har lykkes. I dag
har han tre utsalg i Oslo, ett
i Stavanger, samt nettbutikk. Og
han stopper ikke der.

— En viktig arsak til var suk-
sess er at vi snakker om losninger
og ikke om problemer, sier han.

Brukervennlig design er en
trend over hele verden. Offent-
lige myndigheter og det private
neeringsliv jobber med funksjo-
nalitet enten de kaller det «uni-
versell utforming» eller «inklu-
derende design».

London-universitetet  The
Royal College of Arts har oppret-
tet en egen avdeling for «design
for alle», Helen Hamlyn Centre.

Det arrangeres stadig interna-
sjonale konferanser om funksjo-
nelle produkter, og i reklame-
sammenheng er ord som
«nyttigy, «praktisk» og «enkelt»
gatt fra & vaere traust til trendy.

- Her vil det skje enda mer
framover. Norsk Designrad har
forelopig ikke kapasitet til & inn-

telefonen og ettgrepsk g
De voksne forbrukerne er

fore en mer men vi
haper at okt oppmerksomhet

flere, mer vel og kre-
vende enn noen gang. Det gjor
oss til interessante malskiver for

enhver produsent.

om brukervennlighet skal hjelpe
oss & fa det til, sier Eikhaug.

I mai arrangerer Norsk
Designrad den forste europeiske

- Det finnes st

for alt mulig annet, sa hvorfor
ikke for produkter s
hverdagen lettere? si
Steensen som etablerte butikk-

om
design i Oslo. Bade Nokia, B&Q,
Toyota og Helen Hamlyn Centre
deltar. Mer informasjon pa
www.norskdesign.no.
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Rett pa programmet
Fjernkontrollen fra Falck Vital har sa store
taster at du slipper a fikle for a finne rett
kanal, og den er fri for forvirrende ekstra-
funksjoner. «Merket for god design» i 2005,
koster 650 kroner.

Puss, puss

Den britiske byggvarekjeden B&Q har latt sine voksne
kunder delta i utviklingen av en rekke ergonomisk verkiey
for hobbysnekkere, som den tradlose drillen «Gofer» (kr
220) og pussemaskinen «Sandbug» som betjenes med &n
hand (kr 350). Bestilles pa www.diy.com, frakt kommer
tillegg.
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Handgripelig

Den amerikanske kjokkenkjeden Oxo har utviklet en serie solide,
ergonomiske produkter med lekre former. Hemmeligheten ligger

i handtaket. «Good Grip» litermal (kr 195) har ogsé tall pa innsiden,
mens ostekniven (kr 100) har sklisikkert handtak. Kjopes i velassor-
terte kjokkenbutikker.

Null hvitlok-press

Du trenger ikke  fierne skallet
eller skjeere av endene for & bruke
denne hvitlokpressen. Putt feddet
inn, klem lett og vips, har du ferdig
presset og renset hvitlok. Kan
brukes av hoyre- og venstre-
hendte og vaskes i maskin. Koster
70 kroner pa www.tupperware.no.

Blendende enkel

«Bosch MMB 2000~ har en
firebladskniv og en 600 watts motor
som gjor at den til og med kan knuse
is. Betjenes av én bryter som enkelt

Apner det meste et

Denne dingsen hektes rundt korken pa juice- eller ikke brukes galt: His ikke beholde-
melkekartongen, slik at selv de svakeste fingre far dem ren star i posisjon, nekter motoren

opp. En bestselger. Koster 50 kroner hos Enklere Liv og & starte. Har fatt flere designpriser.
i flere kjokkenforretninger. Koster 890 kroner hos elektronikk-

forhandlere og i kjokkenbutikker.
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Bare ring

Bittesma taster og et vell
av funksjoner irriterer
mange mobilbrukere som
bare vil ringe og sende en
melding iblant. <Doro
Handle Easy 326~ forvirrer
ingen. Koster 1200 kroner
hos Enklere liv.
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Skjeerer gjennom

Fiskars har funnet ut at vi bruker kniver forskjellig alt etter hva vi
skjeerer i, og har utformet handtak for ulike behov. Resultatet er
kniver med organisk fasong, handtak i et sklisikkert, mykt og

i iale, og fi som hindrer
at du skjeerer deg. Knivene fikk en designpris i 2006. Koster fra
100 kroner i kjokkenbutikker.

Far opp lokket

Dansk &pner som betyr slutten pa
brytekonkurranser med trege
syltetoyglass. Et lite knepp tar
knekken pa vakuumet, og lokket
&pner seg uten motstand. Fas

i mange farger og har vunnet flere
internasjonale designpriser. Koster
50 kroner i de fleste kjokkenfor-
retninger og hos Enklere liv.

1. Bruken skal vaere enkel og intuitiv, og uavhengig av
brukerens egen erfaring, kunnskap, sprakferdig-
heter eller konsentrasjonsniva.

2. Informasjonen om hvordan produktet skal brukes
skal veere forstéelig gjennom maten det er
utformet pa.

. Feil bruk skal ikke skade, sa utformingen skal
«tale» feil og minimalisere farer og skader dersom
det likevel skjer.

. Personer med ulike ferdigheter skal kunne bruke
produktet, fordi utformingen gjor det tilgjengelig for
dem.

. Bruken skal vere fleksibel og produktet skal kunne
forstas pé flere mater. Synshemmede skal kunne
hore, horselshemmede se og sa videre.

. Produktet skal kunne brukes effektivt og med et
minimum av besver.

. Storrelsen og plassen som produktet opptar skal
veere hensiktsmessig slik at tilgang, rekkevidde,
betjening og bruk er mulig uansett brukerens
kroppsstarrelse, -stilling og mobilitet.
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